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|_ as obras de arte nos han permitido, desde siglos atras, ver e imagi-
nar lugares a los que solo podia llegar nuestra imaginacién. Gomo
ventanas abiertas, durante mucho tiempo se convirtieron en uno de
los medios més efectivos para mostrar el mundo, o al menos, laimagen
que los artistas tenian de él.

Arte y turismo siempre han mantenido una estrecha y compleja
relacién, conviviendo de diferentes formas a lo largo de la historia.
Hay que entender esta relacion en dos vias. En primer lugar el arte ha
sido un reclamo turistico de primer orden. Es incontestable el poder
de atraccién que tienen ciertos edificios, restos arqueolégicos, obras
artisticas, etc. Pensemos en las catedrales, en las ruinas romanas o en
célebres lienzos de autores como Velazquez, Goya o Picasso. Desde
esta perspectiva, el uso de estas imagenes para incentivar la afluencia
de visitantes dando a conocer las excelencias de un pais estd en la
base de lo que hoy llamamos turismo cultural, un fenémeno que, sin
embargo, se remonta a siglos atras. Por otro lado, la industrializacién
del turismo se ha servido del arte y de sus artifices para crear una ima-
gen mas o menos idealizada de los distintos lugares, con el fin de atraer
nuevos turistas. O dicho de otra manera, ha fomentado la creacién ar-
tistica con fines turisticos.

En realidad se trata de un fenémeno muy complejo que podria es-
tudiarse desde diversas perspectivas. Trataremos de entresacar algunos
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de los hitos mas importantes que a nivel artistico se han producido en
el ambito del turismo en Espafia, partiendo de la concepcién del mito
roméntico, hasta la disolucién del Patronato Nacional del Turismo en
1939; sibien somos conscientes de que no podemos ofrecer una visién
exhaustiva, pues resultaria imposible recoger en estas lineas todos los
aspectos que podrian ser de interés. Por otra parte, los estudios reali-
zados hasta la fecha sobre la materia son muy parciales y muchos los
temas relacionados con el arte cuyo anélisis en profundidad podria dar
lugar a nuevas aportaciones.

EL MITO ROMANTICO

Espaia, a pesar de su riqueza histérica y patrimonial y sus contrasta-
dos paisajes, no fue durante la época del Grand Tour uno de los destinos
elegidos por los j6venes nobles europeos que durante unos meses re-
corrian la vieja Europa para completar su formacién. A pesar de que la
peninsula no formaba parte de este elitista periplo, que siincluia pai-
ses como Italia, Francia, Alemania, Suiza o los Paises Bajos, fueron
muchos los viajeros britanicos, franceses y alemanes, en su mayoria
cientificos y artistas, que transitaron los caminos espafioles en busca
de inspiracién y conocimiento.

La imagen de Espafia, pais peligroso, salvaje y barbaro en con-
traste con la Europailustrada, y al mismo tiempo apasionante, se habia
forjado ya en la literatura de viajes del siglo xvii1. Pero seria a raiz de la
Guerra de la Independencia (1808-1814) cuando comenzo a despertar
un interés inusitado entre los viajeros europeos, especialmente los
franceses. A esto se uni6 el redescubrimiento del arte espafiol. Artis-
tas como Veldzquez, Ribera, Zurbardn y Goya sorprendieron al ptblico
galo, que pronto pudo disfrutar de muchas de sus obras en la Galeria
Espariola de Luis Felipe en el Louvre. Lamentablemente esta admira-
cién fue, precisamente, una de las causas del expolio artistico que su-
frié Espafia. La ocupacién de Gibraltar, por otra parte, dio origen al
conocido como «camino inglés» que transitaba desde el Pefién a la
Alhambra, lugar emblemético para los viajeros amantes del mundo
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David Roberts. Porch of an Ancient Mosque, Cordova, 1837. MNR (cat. 12)

arabe. Ademas, Espafia era tierra de grandes gestas medievales, de va-
lientes héroes, hubieran existido o no. Todas estas cuestiones ayuda-
ron, en fin, a configurar la imagen roméntica de Espafia, y con ello a
atraer la atenciéon de numerosos artistas que, como veremos, tuvieron
una influencia directa en el desarrollo del arte espafiol.

Una de las zonas preferidas de nuestro pais fue Andalucia, donde
se aunaba el exotismo del arte oriental con los estereotipos mas recu-
rrentes. Stendhal, uno de los primeros autores en utilizar el término
turista, dijo de nuestras gentes: «También me gusta el espafiol porque
es tipo; no es copia de nadie. Sera el dltimo tipo que exista en Euro-
pa»'. Numerosos artistas se sintieron fascinados por los personajes
populares que, ajenos alas modas de la burguesia de las ciudades mas
desarrolladas, continuaban vistiendo una indumentaria que resultaba
muy llamativa a ojos de los europeos. Artistas como John Frederick

1 EnTorres Gonzélez, 1999, p. 23.
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Lewis (1805-1876) con sus fantasticos dibujos y litografias, o George
Vivian (1798-1873), obtuvieron un gran éxito con sus imagenes de esta
region (cat. 11). Entre los artistas viajeros mas influyentes se encuen-
tra David Roberts (1796-1864,), que recorrié Esparia de norte a sur,
desde su entrada por Iran, captando bellas instantaneas de los lugares
por los que transité (cat. 12). Sin duda, la impronta de estos artistas
calé en los pintores locales enriqueciendo la pintura espafiola. Con-
viene resaltar que Roberts coincidi6 en Sevilla con Jenaro Pérez Vi-
Nlaamil (Ferrol, 1807 — Madrid, 1854,), lo que supuso para el ferrolano
el conocimiento de primera mano del paisajismo inglés y las nuevas
corrientes europeas, que le conformarian como el gran paisajista
roméntico espafiol. La influencia inglesa se deja ver también en los
retratos de otro de los grandes pintores espafioles, Antonio Maria
Esquivel (Sevilla, 1806 — Madrid, 1857).

Entre los artistas franceses podemos destacar a Gustave Doré
(Estrasburgo, 1832 —Paris, 1883), ilustrador del libro de Charles Davi-
Nlier L’Espagne (cat. 7), y Henri Pierre Léon Pharamond Blanchard
(Lyon, 1805 — Paris, 1873), creador de una magnifica serie de tauroma-
quias litografiadas por Sabatier (Paris, c. 1827~ 1887).

La imagen pintoresca, colorista y desenfadada que los viajeros
ofrecian de Espafia pronto fue asumida por los pintores locales que
desarrollaron el denominado estilo costumbrista®. Los artistas espa-
noles comenzaron a dedicar una importante parte de sus creaciones a
satisfacer los exéticos gustos de los turistas, y por simpatia, de los pro-
pios lugarefios. Como ya hemos dicho, uno de los lugares maés fasci-
nantes para estos viajeros fue Andalucia. Los pintores supieron sin
duda aprovechar esta situacién y asi, en ciudades como Sevilla, se re-
gistraron varios talleres especializados en la producciéon de pequeiios

2 La pintura costumbrista surgié debido a una confluencia
de elementos que, por cuestiones practicas, aqui se han
simplificado. Para tener una visién mas completa puede
consultarse el articulo de Francisco Calvo Serraller: «La
pintura costumbrista espafiola», en Imagen romdntica de
Esparia 1981, p. 63-99.
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lienzos con escenas costumbristas, tauromaquias o tipos populares,
realizados de forma casi industrial y dedicados a la venta como souve-
nir. Es el caso del obrador de José y Joaquin Dominguez Bécquer que
colaboraron en la realizacion de pinturas que vendian con gran facili-
dad, llegando incluso a exportarlas a paises como Inglaterra. El ase-
quible precio y su caracter distendido y cotidiano hicieron de este tipo
de cuadros uno de los recuerdos de viaje preferidos por los turistas;
pero no eran, evidentemente, los inicos.

Los barros populares andaluces representando los tipos mas ca-
racteristicos fueron otro acicate del incipiente mercado turistico. Es-
tas producciones, generalizadas a finales del siglo xviiI por influencia
de las grandes fabricas europeas como Sévres o Capodimonte, coinci-
dian plenamente con el gusto de los viajeros por lo exético y pintoresco.
Los principales centros productores fueron Granada y Malaga, ciudad
esta tltima donde destacaron las sagas de los Gutiérrez de Leén y los
Gubero. Bandoleros, toreros, majas y una rica galeria de oficios ador-
naron no solo las casas fordneas, sino también las de la nueva burgue-
sia espafiola que disfrutaba asimismo con estos pequefios ornamentos
o bibelotes. A pesar de estar realizadas a molde, la esmerada policro-
mia de cada ejemplar conferia a estas figurillas un caracter artesano y
unico que despertd el interés de viajeros como S. E. Cook o Henry Da-
vid Inglis, quienes no dudaron en citarlas en sus escritos sobre nues-
tro pais. Como sefalaria Isabella Romer en sulibro de viajes por el sur
«la calidad artistica las hace merecedoras de una hornacina en los ga-
binetes de los curiosos, como objetos de arte»®.

ESPANA TRAS EL OBJETIVO

El siglo x1x asisti6 al nacimiento de un nuevo procedimiento que cam-
biaria desde entonces la forma de mirar y comunicar el mundo. La fo-
tografia, mejor que cualquier otro medio, podia captar con fidelidad
cualquier objeto. Ademas de la importancia que llegé a tener en el

3 Romero de Torres 1993, p. 57.
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retrato, pronto distintos autores se sintieron atraidos por la posibilidad
de fotografiar ciudades, monumentos y obras de arte.

De nuevo resulté fundamental la aportacion foranea, tanto para
la introduccién de los avances fotograficos en Espafia como para la
difusién de sus posibilidades. Asi, nos encontramos con autores tan
emblematicos como Charles Clifford (Gales, 1819 — Madrid, 1863)
—fotégrafo oficial de la reina Victoria de Inglaterra y de la Casa Real
espafiola tras su llegada a Espaiia—, que realiz6 numerosas tomas de
ciudades. Enla actualidad sus obras, ademés de su indiscutible valor
artistico, se han convertido en importantes testimonios documentales.
Entre sus dlbumes podemos citar Voyage en Espagne, con cuatrocien-
tas fotografias, editado en Paris en 1856. Otro de los autores impres-
cindibles es Jean Laurent (Garchizy, 1816 — Madrid, 1892), también
fotégrafo de Isabel II, que viajé por toda la geografia espafiola tomando
imigenes de monumentos y obras de arte (cat. 42). Consciente de las
posibilidades y del interés que despertaban estas fotografias, creé
un archivo para su venta. Tal fue la demanda de estas vistas que in-
cluso contraté a otros profesionales para que le ayudaran a generar
mas contenidos y, poco a poco, fue ampliando su empresa. En 1878
pas6 a denominarse J. Laurent y Cia. al asociarse con su hijastra
Catalina Medina Bosch y con su ayudante y colaborador Alfonso
Roswag y Noguier, esposo de aquella. Otros fotégrafos importantes de
la época fueron, entre otros, Frangois Leygonier (Sevilla, 1812-1882),
de padres franceses y formado en Burdeos, que realizé6 numerosas
tomas de la capital hispalense, o el vizconde Joseph de Vigier (Sa-
vigny-sur-Orge, 1821 — Paris, 1884), autor de dlbumes sobre los
Pirineos, de vistas de Sevilla y del conocido Vues d” Espagne, presen-
tado en 1854.

También es de destacar la labor de Casiano Alguacil (Mazaram-
broz, 1832 — Toledo, 1914,) con su proyecto de museo fotografico de los
monumentos artisticos de Espafia, o la de José Ortiz Echagiie (Guada-
lajara, 1886 — Madrid, 1980), que retomaria una de las tematicas que
Laurent habia tratado: los tipos populares, publicando, en 1929, Tipos
¥ Trajes de Espafia o, en 1938, Esparia, pueblos y paisajes.
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Cran coleccion fotografica de Laurent. Tarjetas postales ilustradas. Serie D: Residencias reales
de Espania: «Aranjuez», ¢. 1900. BNE 17-TP/151

LA IMAGEN VIAJERA

Relacionado con la fotografia, no podemos olvidar un objeto intima-
mente ligado al turismo, ya que su propia existencia dependia —y atn
lo hace- de este. Nos referimos a la tarjeta postal, que junto con los
sellos, sirvieron para hacer viajar y llevar las imagenes de ciudades,
monumentos, parajes y tipos a los lugares mas remotos.

El origen de esta cartulina est4 en el entero postal, tarjeta pre-
franqueada que permitia prescindir del sobre, y que circulé por
primeravez en 1873, durante la I Reptblica. En el anverso, timbrado,
se consignaba el nombre y direccién del destinatario, quedando el
reverso libre para que el remitente escribiera unas lineas. El perfec-
cionamiento de las técnicas de impresion y reproducciéon fotome-
cénica con procedimientos como la fototipia o el fotograbado posibi-
lit6 la inclusién de imagenes fotograficas de gran calidad y, con ello,
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Hauser y Menet. La rambla de las Flores en Barcelona, c. 1911-1928. MNR (cat. 59R)

el nacimiento de la tarjeta postal ilustrada. Los suizos Oscar Hauser y
Adolfo Menet abrieron en 1890 un establecimiento comercial espe-
cializado en la edicién de ldminas con vistas de ciudades y monu-
mentos, alcanzando una gran perfeccion en sus acabados (cat. 81, 82,
59R y 60R). Las primeras tarjetas postales espafiolas salieron de sus
talleres, siendo la més antigua que conservamos de 1892. Los turistas
extranjeros fueron los primeros en hacerlas circular, si bien, poco a
poco, los propios espaiioles comenzaron a usarlas de forma habitual.
Ademas de la imprenta de Hauser y Menet, que anunciaba en prensa
producciones mensuales de mis de medio millén de postales en
1902, hubo otras importantes empresas en el sector, como la Fototi-
pia Lacoste, que comercializé6 muchas de las imagenes producidas
por Laurent. Pronto surgieron numerosas casas comerciales dedica-
das a estos articulos, especialmente fecundas durante la llamada
«edad de oro de la tarjeta postal» (1902-1914).
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Hauser y Menet. La playa de las Arenas en Bilbao, ¢. 1911-1928. MNR (cat. 60R)

Pero el turista no solo utilizaba estas tarjetas para enviar escuetos
mensajes a sus seres queridos, sino que también las adquiria para co-
leccionarlas, ya que nada mejor que una imagen para mantener vivo el
recuerdo de un lugar visitado. Surgié ademas otra forma de coleccio-
nismo, ladelos «corresponsales», personas desconocidas alas que se
enviaban estas imagenes que reunian para formar colecciones.

El econémico precio de las postales frente a otros objetos, hizo
de la suya una industria floreciente que atn hoy, en plena era digital, se
mantiene viva.

Coches de caballos, edificios desaparecidos, tipos populares, etc.
Las iméagenes que hoy nos regalan las tarjetas de finales del siglo xixy del
siglo xx son sin duda una fuente documental de primer orden.

Junto con las postales, los sellos fueron también de capital impor-
tancia. Emitidos desde 1850, se beneficiarian al igual que aquellas delas
mejoras en las artes graficas. Como sefiala Navascués Palacio, los sellos
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artisticos nacieron en 1916, con la emisién de una serie de sellos sin
valor de franqueo en conmemoracion del III Centenario de la muerte
de Cervantest. En1930, con motivo de la Exposicién Iberoamericana de
Sevilla, el grabador José Luis Sanchez Toda (Madrid, 1901-1975) realizé
unas series dedicadas a Goya con reproducciones de algunos de los Ca-
prichos y de la célebre Maja desnuda. Durante la Reptblica, la Fabrica
Nacional de Moneda y Timbre emiti6 diversas series sobre monumen-
tos (cat. 145); la primera, de mano de Camilo Delhom Rodriguez (Ma-
drid, 1984-1970), con vistas de la mezquita de Cérdoba y la Alhambra,
lugares que la Junta de Defensa Nacional retomaria entre 1936 y 1937
junto con la catedral de Burgos o la Giralda de Sevilla, entre otros. En el
periodo que nos ocupa, cabe destacar también la aparicién de la prime-
ra hoja bloque de Monumentos histdricos de Esparia, de 1938, con iméage-
nes de edificios como el Alcazar de Segovia o la catedral de Palma de
Malloreca.

PRIMERAS INICIATIVAS PROPAGANDISTICAS. LA COMISARIA REGIA DEL TURISMO

La institucionalizacién del turismo a nivel estatal, primero con la crea-
cién de la Comisaria Regia del Turismo (1911-1928), heredera de la
Comisién Nacional de Turismo, y mas tarde con la labor del Patronato
Nacional, conllevaria la produccién de objetos artisticos nacidos ya con
una clara intencién propagandistica y publicitaria. Si bien, podemos
considerar pionera la labor de los sindicatos de turismo, que desde
1908 desarrollaron interesantes iniciativas en este sentido. Es el caso
de la revista Barcelona Atraccion de la Sociedad de Atraccion de Foraste-
ros de Barcelona, editada por primera vez en 1910, o Madrid turistico y
monumental, por citar algunos ejemplos, cuyas portadas, imagenes,
fotogratfias, revisten gran interés (cat. 63 a 70).

Por su parte, la Comisaria Regia del Turismo adolecié desde sus
inicios de una evidente falta de apoyo econémico que condicioné el al-
cance de sus proyectos. Solventado parcialmente por las aportaciones

4 Navascués Palacio 2003, p. 9.
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Revista Barcelona Atraccion, 1928. BNE (cat. 63)
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Fotografia de Alfieri de la exposicion Sunny Spain de Londres, 1914. MNR (cat. 55R)

del propio comisario, Benigno de la Vega Inclan y Flaquer, II marqués
de laVega Inclans (Valladolid, 1858 — Madrid, 1942) realizd, sin embar-
go, diversas producciones a nivel artistico, lamentablemente poco estu-
diadas hasta el momento.

La Comisaria entendié como una de sus prioridades dar a conocer
Espafia en el extranjero, porlo que una de sus primeras empresas fue la
exhibicién celebrada en Londres en 1914.. Coincidiendo con la Exposi-
cién Internacional de Turismo, en la que Espafia no pudo participar, se
organizé en la sala de la Emperatriz de la Earl’s Court una muestra titu-
lada Sunny Spain que pretendia poner en valor las diferentes regiones y

5 Sobre la figura del marqués de la Vega Inclan y su papel como
Comisario Regio del Turismo es de gran interés la obra
El marqués de la Vega Incldn y los origenes del turismo en Esparia
(Menéndez Robles 2003).



Arte y turismo ~ 29

el arte del pais. Se creé parala ocasién una gran escenografia, compues-
ta por treinta y tres grandes telones pintados por el escendgrafo Amalio
Fernandez (La Gineta, 1858 — Hollywood, 1928), algunos de los cuales
se conservan fotografiados en el Museo del Romanticismo. Ademas de
la publicacién de la revista Patria (cat. 83), se editaron postales firma-
das por Alfieri con figurantes posando ante los diferentes paisajes que
ponen de manifiesto otro de los gustos personales del marqués de la
Vega Inclan: los tiposy trajes populares (cat. 86, 87y 55R). Lamentable-
mente, el estallido de la Primera Guerra Mundial y la inexperiencia de
la comitiva espafiola, hicieron que esta exposiciéon no tuviera el éxito
esperado por sus organizadores.

Otra de las principales lineas de trabajo de la Comisaria fue la
labor editorial. Se publicaron diversas colecciones, entre las que cita-
remos El Arte en Esparia, editada por Thomas, en la que reconocidos
autores de la talla de Beruete, Elias Tormo y Manuel B. Cossio, entre

Sevilla'y Pompei, de las colecciones «El arte en Espanay, editada por la Comisaria Regia, y
«[Italia monumentaley, editada por el Touring Club italiano y la Sociedad Dante Alighieri. BNE
(BA/4415411; BA/44152/3)
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Exposicion Internacional de la Comisaria Regia en los anos 20. MNR (cat. 57R)

Expositor de la Comisaria Regia del Turismo en Estados Unidos en los afnos 20. MNR
(cat. 56R)



Arte y turismo ~ 31

Exposicion de la Comisaria Regia en el VI Congreso Nacional de Arquitectos. Zaragoza, 1919.
MNR (cat. 58R)

otros, redactaron textos divulgativos sobre artistas, monumentos y
enclaves de especial interés, que se acompanaban de imagenes. Como
sefiala Moreno Garrido, la estética de la coleccion es deudora de los
modelos italianos que el Touring Club Italiano y la Sociedad Dante
Alighieri habian editado bajo el titulo de L'ltalia monumentale®. Pos-
teriormente, el Patronato Nacional de Turismo continuaria con esta
serie, conservando el mismo disefio.

A la vista de los fondos conservados se hace patente la estrecha
relacién de la Comisaria con la empresa de Hauser y Menet, quienes
realizaron diversos librillos de postales y numerosas fototipias de la
geografia espafiola para la coleccién Espania artistica, pintoresca y mo-
numental (cat. 81, 82, 59Ry 60R).

Hay que mencionar en este punto que la Comisaria Regia del Tu-
rismo estuvo ubicada en diferentes edificios. En 1921 se trasladé al

6 Moreno Garrido 2012, p. 240-241.
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altimo de ellos, el palacio urbano del marqués de Matallana, enla calle
San Mateo 13, edificio que compartiria poco después con otra iniciati-
va del marqués de la Vega Inclan, el Museo Romantico. Por ello, tras la
disolucién de la Comisaria, y a pesar de que una gran cantidad de ma-
terial fue enviado al Patronato del Turismo, muchos de sus fondos
pasaron a formar parte de la coleccion del actual Museo Nacional del
Romanticismo.

Gracias a estas instantineas, podemos rastrear la mayor parte de
las actividades del marqués de la Vega Inclan y de la Comisaria Regia del
Turismo. Las imagenes de las exposiciones organizadas por esta enti-
dad, ademds de presentarnos cémo eran los sencillos montajes, nos
muestran las fotografias seleccionadas para dar a conocer al visitante las
acciones desarrolladas por la Comisaria (cat. 56-58R). La coleccién
contiene, ademas, imigenes que nos permiten observar la construccién
del Parador de Gredos (cat. 98, 51R), la rehabilitacién del patio del Yeso
del Alcazar de Sevilla (cat. 52R) o de la puerta de Marchena (cat. 53R), el
avance de las obras de las Casas Baratas (cat. 40-43R) para obreros o las
viviendas de las Hospederias del barrio de Santa Cruz de Sevilla. Se con-
servan también imagenes de ciudades como San Sebastian, Toledo, Pal-
ma de Mallorca y un largo etcétera, utilizadas por la Comisaria para la
propaganda turistica de estos lugares.

Algunos de los fotégrafos mas importantes del momento cola-
boraron con el marqués de la Vega Inclan. Podemos citar por ejemplo
a Otto Wunderlich (Stuttgart, 1886 — Madrid, 1975), que trabajaria
también con el Patronato Nacional del Turismo durante la II Rept-
blica. Ademas de las imagenes personales del comisario, se conser-
van de este autor las tomas de algunas de sus empresas mas emble-
maticas, como la Casa Museo del Greco —puesta en marcha con ante-
rioridad a la creacién de la Comisaria—, la Casa de Cervantes en
Valladolid o las ya citadas obras de construccion del Parador de Gre-
dos, entre otras. También colaboraron artistas locales de las ciudades
donde se realizaban los proyectos, como Eugenio Rodriguez (Ugena,
1860 —Toledo, 1938), que inmortaliz6 la visita oficial de la reina Vic-
toria Eugenia al Museo del Greco (cat. 26R), o Villalba, también de
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Otto Wunderlich. El Parador de Credos en construccion, 1927-1928. MNR (cat. 51R)

Visita de Benigno de la Vega Inclan y Vicente Traver a las obras de las Casas Baratas
de Sevilla, c. 1914. MNR (cat. 41R)
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Eugenio Rodriguez. Benigno de la Vega Inclan recibiendo a la reina Victoria Eugenia y a la
duquesa de Cirilo en el Museo del Creco. Toledo, 1912. MNR (cat. 26R)

Toledo, cuyas imagenes conservan los montajes sobre cartén que tan-
to se utilizaron en la época. En Sevilla encontramos a Eduardo Rodri-
guez Cabezas, mas conocido como Dubois (Sevilla, 1884-1947), que
fotografi6 el Alcazar de Sevilla, o a Vicente Gomez Novella (Valencia,
1871—1956), conocido por su estudio Photo Art Novella. De Jordao da
Luz Perestrello se conserva un bonito dlbum de imagenes de Canarias
realizado para el Congreso Internacional de Turismo de Nueva York
de1923.

Otros fotégrafos nos permiten conocer algunas de las aficiones
del marqués, como el alpinismo. Aqui cabe destacar, por subelleza, las
iméagenes de Antonio Victory Rojas (1890-1972) (cat. 53-55).

Es de lamentar que muchas imagenes conservadas no estén fir-
madas, y por tanto habra que esperar a futuras investigaciones para
arrojar luz sobre las autorias.

A pesar de la brevedad de esta mirada sobre las creaciones de la
Comisaria Regia, queda patente que las iniciativas que desarroll6 este
organismo a nivel artistico se basaron sobre todo en la puesta en valor
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Antonio Victory Rojas. Claciar del Aneto en el Pirineo aragones, c. 1920-1930. MNR
(cat. 59)
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de las obras preexistentes, y que sus producciones no llegaron a generar
una imagen propagandistica de Espafia, ya que se traté de actuaciones
parciales e inconexas, de gran valor sin duda, pero que no supieron
aprovechar las posibilidades que ofrecia la incipiente industria.

EL PATRONATO NACIONAL DEL TURISMO
Y LA BUSQUEDA DE LA IMAGEN PROPAGANDISTICA

La creacién del Patronato Nacional del Turismo y la sustitucion del ob-
soleto modelo personal de la Comisaria Regia, puso los cimientos a la
creacién de una industria turistica a nivel estatal. A esto hay que sumar
la fuerte inversion de capital con que contd este organismo en sus pri-
meros afos de vida, lo que posibilité la puesta en marcha de un plan
estratégico y general que auno politicas de gestién, desarrolloy propa-
ganda, tanto a nivel nacional como en el extranjero.

Uno de los aciertos del Patronato fue elaborar una estrategia a
varios niveles y que cubria diferentes demandas, como el desarrollo de
un plan de publicaciones, la creacién de propaganda especializada, la
formacién de personal cualificado y el establecimiento de una red ofi-
cinas en distintas ciudades de nuestro territorio, pero también en las
principales capitales europeas.

La visién propagandistica del Patronato fue muy concienzuda.
Ademas de tomar como modelo las experiencias de otros paises con
mayor desarrollo turistico, se sirvieron por primera vez de las estadis-
ticas, lo que permitié conocer mejor al turista, y por tanto, elaborar
unas campailas concretas y dirigidas a las necesidades especificas. A
tenor de los materiales conservados de los primeros afios del Patronato,
podemos advertir que hay un intento por definir una imagen de
Espafia, aprovechando los recursos existentes, pero también obser-
vando las posibilidades que la creacién artistica, en todas sus ramas,
ofrecia a estos fines (véase cat. 112). Asi, pintores, cartelistas, dibujan-
tes, fotografos, cineastas, etc. se convertirian en el eje de las nuevas
creaciones al servicio del turismo. Este hecho, que hoy asumimos
como natural, supone, sin embargo, una ruptura con las creaciones de
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Contraportada del folleto La nueva Esparia, 1928. BNE (cat. 112)
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la Comisaria Regia, ya que el arte pasa de ser uno de los principales
reclamos turisticos, a convertirse a su vez en un medio propagandistico
de primer orden.

Quiza una de las producciones mas emblematicas del Patronato
fueron los carteles. Al poco tiempo de su formacién, este ente debia en-
frentarse con dos grandes retos, que si bien ya estaban planteados con
anterioridad, era necesario llevar a cabo con éxito. Nos referimos a las
exposiciones internacionales de Sevillay Barcelona, celebradas en1929.
Para la promocién de la Exposicion Iberoamericana de la capital hispa-
lense, el Consejo de Enlace habia convocado en 1926 un concurso para
elaboracién del cartel anunciador. El ganador del certamen fue Gustavo
Bacarisas (Gibraltar, 1873 —Sevilla, 1971), formado en Paris y que habia
trabajado como escendgrafo. Con influjos del art decd, presenté una
propuesta llena de contrastes cromaticos, con un primer plano colorista
en el que una mujer, personificacion de Iberia, acoge a otras nacionali-
dades delante de una esquematizacion de la Plaza de Esparia (cat. 103).

El Patronato fue, desde sus inicios, sensible al poder visual del
cartel turistico?, que ya habian usado con éxito compaiiias como Cami-
nos de Hierro o Wagon-Lits. A nivel institucional de nuevo el ejemplo
de Italia, entre otros, venia a demostrar las posibilidades de este so-
porte grafico. Entre 1928 y 1929 se llevé a cabo una primera campana
dela que saldrian veinticinco carteles con motivos monumentales y de
playas, realizados por los mejores cartelistas del momento como Ra-
fael de Penagos (Madrid, 1889-1954.) o José Loygorri Pimentel (Valla-
dolid, 1889 — Madrid, 1957). Pero seria la citada Exposicién Iberoa-
mericana el germen de la mejor imagen de conjunto de Espaiia que se
habia realizado hasta la fecha. Se trataba de que todas las provincias
espafiolas estuviesen representadas en el pabellon de Turismo. Para

7 Lacoleccion mas completa de los carteles del Patronato Nacional
del Turismo es la conservada por Turespana, accesible a través de
la pagina web de su Centro de Documentacién. http://www.iet.
tourspain.es/es-es/documentacionturistica/consultabd
documental/paginas/default.aspx (consulta 05/09/2013).
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Cartel de Gustavo Bacarisas. Sevilla. Exposicion lbero-americana. 1929. BNE (cat. 103)
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evitar que alguna de ellas se quedase sin participacién, se prescindi6 de
la idea de un concurso y se contacté con los principales artistas de la
época, a quienes se pagaron quinientas pesetas por cada cartel®. Para es-
timular la creatividad de los autores, se nombré un jurado formado por
el propio Bacarisas, José Francés y Vegué y Goldoni, que recompensaria
con cinco mil pesetas las cinco mejores creaciones. De las cincuenta y
una producciones, se premiaron los carteles de Sevilla, de Juan Miguel
Sanchez (Puerto de Santa Maria, 1900 — Sevilla, 1973); Barcelona, ela-
borado por Federico Ribas (Vigo, 1890 — Madrid, 1952), Cérdoba, de
Carlos Sdenz de Tejada (Tanger, 1897 —Madrid, 1958), Malaga, de Ricar-
do Verdugo (Malaga, 1871 —1930) y Baleares, de Josep Renau (Valencia,
1908 — Berlin, 1982) (véase cat. 118-124).

Para reforzar la imagen turistica de Espafia, en 1929 se preparé
otra campana de creacién de carteles enfocada al verano, centrada en
las playasy zonas pintorescas del norte. El resultado seran unas bellisi-
mas recreaciones de Santander, San Sebastidn o Roncesvalles, entre
otros, realizadas nuevamente por artistas de prestigio, como Roberto
Martinez Baldrich (Tarragona, 1895 — Madrid, 1959), Hipélito Hidaldo
de Caviedes (Madrid, 1902-1994) y Eduardo Santonja Rosales (Ma-
drid, 1899 —1966), respectivamente. Posteriormente se hicieron otros
carteles dedicados a Madrid y alrededores y a los paradores de Oropesa
y Gredos, obra este ultimo de Roberto Domingo Falolla (Paris, 1883 —
Madrid, 1956), pintor especializado en temas taurinos (cat. 126).

Otros carteles significativos seran el realizado por Mariano Ber-
tuchi Nieto (Granada, 1885 — Tetuan, 1955) sobre el Protectorado Es-
pafiol en Marruecos, o los que se hicieron en colaboracién con entida-
des locales, como el firmado por Josep Morell (San Esteve d’en Bas,
1899 — Barcelona, 1949) de Sitges, publicado por la Sociedad de Fo-
rasteros de esta ciudad costera.

Sin duda, la realizacién de esta coleccién de carteles, impresos en
diferentes idiomas, supuso un paso adelante en la configuracion de la

8 Paramas detalles sobre este punto, y las normas de produccién
de los carteles véase Herrero Riquelme 2012, p. 173-196.
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Cesar Peman y Pemartin. £l arte en Cadiz (cat. 138), editado en 1930 por el PNT, y uno de los
carteles editados por el mismo organismo durante la Guerra Civil (Turespana CDTE 37-02 R.707)

imagen propagandistica de Espafia en la que, a diferencia de otras
producciones anteriores, se huy6 de lo tépico y anecddtico y se mos-
traron vistas, monumentos y paisajes en un lenguaje que va del mo-
dernismo ala vanguardia.

En la etapa republicana del Patronato se afiadi6 el sello de la Re-
publica Espafiola sobre los disefios ya existentes, que fueron reeditados
en tiradas menores y apenas tuvieron difusién debido, entre otras
cuestiones, ala merma presupuestaria que sufrié la institucién (véase
cat. 151-152).

Durante la Guerra Civil el bando republicano llevé a cabo nume-
rosas campafias de proteccién del patrimonio, especialmente a través
de la Junta del Tesoro Artistico®. El Patronato, integrado ahora en el

9 Aeste respecto puede consultarse el interesante catalogo de
la exposicién celebrada en el Museo del Prado: Arte protegido.
Memoria de la Junta del Tesoro Artistico durante la Guerra Civil.
Madrid: Ministerio de Cultura, 2003.
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Ministerio de Propaganda, no dudé en utilizar los carteles para denun-
ciar las acciones del bando nacional, en este caso a través imagenes
fotograficas en las que se mostraban monumentos devastados, insertos
en composiciones sencillas pero de gran impacto (cat. 157-159).

Pero esta emblematica labor cartelistica llevada a cabo desde los
inicios del Patronato no serd la inica contribucién artistica de este or-
ganismo. Las publicaciones tendran también un importante protago-
nismo, como parte del proyecto general de propaganda. Recordemos
que algunas colecciones seguian el disefio que la Comisaria habia to-
mado de las ediciones italianas. Pero en otras ocasiones libros y folle-
tos se convirtieron en el vehiculo perfecto para mostrar nuevas image-
nes de Espafia (cat. 158).

Sin duda debemos destacar los disefios de anuncios para prensa,
generalmente destinados a ser impresos a una tinta y, con menos
frecuencia, a dos. Uno de los artistas que trabajé en ese proyecto fue
José Hermua, autor de diversos anuncios, entre los que seflalaremos
un curioso ejemplar sobre los beneficios de tratar bien al turista en
nuestras tierras para que se convierta en nuestra mejor propaganda,
fechado en1931'. Lo llamativo de esta obra es la utilizacién de un sim-
bolo inequivoco del turismo francés, la torre Eiffel (cat. 146). Otros
disefios estaban claramente enfocados a publicaciones extranjeras
como el anuncio tipografico Come to Spain, de Gonzalez Nadal que,
segun reza en la ficha del Patronato, se envié al Daily Mail de Paris en
noviembre de 1931".

Para comprender la implicacion de esta entidad con el arte, po-
demos también sefialar la colaboracion de Esteban Vicente (Turégano,
1903 —Nueva York, 2001) enla decoracién de la oficina de Paris crean-
do unos curiosos murales, cuyas imagenes se conservan en el Archivo
General de la Administracion* (cat. 130).

10 Archivo General de la Administraciéon

del Estado (AGA) (03)49.02-12.240.
1 fdem.

12 AGA (03)4.9.02-12.295.
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No podemos pasar por alto una de las contribuciones mas impor-
tantes del Patronato al arte. Nos referimos a la fotografia, a menudo
mas ponderada por su vertiente documental, y que como hemos visto
habia sido utilizada en algunos de los carteles. Este organismo fue
consciente desde sus inicios de la importancia de contar con fotégra-
fos de talento que inmortalizasen ciudades, parajes, monumentos y
obras de arte, para poder difundir posteriormente esas imagenes en
publicaciones, prensa, etc. Lo cierto es que colaboraron con los gran-
des profesionales del momento, como el ya citado Otto Wunderlich,
Loty (Beganson, 1885 — Francia, 1936), Vicente Moreno Diaz (Madrid,
1894-1953), hijo del también fotégrafo Mariano Moreno o Joaquin
Ruiz Vernacci (Madrid, 1892-1975), entre otros.

Entre 1928 y 1936 se realizé una de las obras mas ambiciosas del
Patronato, el magnifico Catdlogo monumental de Esparia que se conser-
va en el Archivo General de la Administracion®. Compuesto por 3.861
fotografias, es una fuente documental de primer orden, ya que retine
todas aquellas imigenes que se consideraron de interés turistico y cul-
tural, y pone de relieve la calidad artistica de muchas de ellas.

En 1938, el Servicio Nacional del Turismo puso en marcha las
llamadas «Rutas de Guerra», proyecto que actuaria como propagan-
da dela causa, al tiempo que permitiria la entrada de divisas. Algunos
fotégrafos se encargaron de inmortalizar estos viajes, en los que los
expedicionarios eran acompaiados por aleccionados intérpretes's.
Las tomas fotograficas se convirtieron en el testimonio perfecto que
necesitaba el nuevo gobierno para dar fe de que Espafia, a pesar de
la contienda, era un destino turistico tranquilo. Entre estos autores
podemos citar al pictorialista Diego Quiroga y Losada, marqués de
Santa Maria del Villar (Madrid, 1880 — San Sebastian, 1976), que

13 Esta coleccion esta digitalizada y accesible a través de la
pagina web del AGA. http://www.mcu.es/archivos/MC/
AGA/CME/CME.html (consulta 05/09/2013)

14, Resulta de gran interés sobre esta materia el articulo
de Correyero Ruiz 2011, p. 123-134.
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captd instantineas de estos turistas y que al finalizar la guerra cola-
boré enla documentacién de las ruinas de los pueblos y ciudades tra-
bajando con el equipo de Regiones Devastadas (cat. 163).

™R

Podemos concluir sefialando que la relacion entre el arte y el turismo
ha sido fecunda desde sus inicios. A medida que el turismo se ha es-
tructurado y organizado, ha requerido del arte unos recursos concre-
tos. Desde la vision de atraer al visitante por medio de las obras artis-
ticas preexistentes, hastala creacién de objetos realizados ex noyvo para
estos fines, se ha recorrido un largo camino. La Comisaria Regia no
supo ver —o no pudo costear—, el enorme potencial que la creacién ar-
tistica le ofrecia, aunque es evidente que Benigno de la Vega Inclan in-
tuia los nuevos caminos. Pero no serd hasta que el turismo se profesio-
nalice, con el Patronato Nacional del Turismo, cuando se aprovechen
los recursos artisticos y se recurra a expertos que gozaran de reconoci-
miento y de una amplia difusién de sus trabajos. Lamentablemente to-
das estas iniciativas tuvieron lugar en un ambiente politico y social muy
inestable, que impidi6 el completo desarrollo de las estrategias turisti-
cas emprendidas, y que obligé, en muchos casos, a paralizar iniciativas
que quiza hubieran resultado muy exitosas.

Bibliografia

CORREYERO Ruiz, Beatriz. «Las rutas
de guerra y los periodistas
portugueses» . Historia y
comunicacién social, n° 6 (2011),

p- 123-134,

HERRERO RIQUELME, Rocio. Madrid

en los carteles de turismo, 1900-1977.
Tesis doctoral. Universidad Rey Juan
Carlos, 2011

——. «Fl cartel como instrumento de
promocién en los inicios del turismo
espafiol», enV Jornadas de
investigacion y turismo: Turismo y
sostenibilidad. Sevilla: Universidad
de Sevilla, 2012, p. 173-196

Imagen romdntica de Esparia. Catalogo
de exposicion. Madrid: Ministerio de
Cultura, 1981



Arte y turismo ~ 45

INsTITUTO DE ESTUDI0S TURISTICOS.
Catdlogo de carteles oficiales de
turismo, 1929-1959. Madrid:
Ministerio de Industria, Turismo
y Comercio, 2005

LOPEZ MONDEJAR, Publio. Historia
de la fotografia en Espaia. Barcelona:
Lunwerg, 2005

LOPEZ ONTIVEROS, Antonio. La imagen
de Andalucia segin los viajeros
ilustrados y romdnticos. Granada:
Cuadernos del Museo, 2008

MARTIN EMPARAN, Ainhoa. El diserio
grdfico en la Exposicion Iberoamericana
de Sevilla, 1929. Tesis doctoral.
Universidad de Malaga, 2008

MENENDEZ ROBLES, Maria Luisa.

El marqués de la Vega Incldn y los
origenes del turismo en Espafia.
Madrid: Ministerio de Industria,
Turismo y Comercio, 2003

—. La huella del marqués de la Vega
Incldn en Sevilla. Sevilla: Diputacion
Provincial, 2008

MORENO GARRIDO, Ana. «Turismo de
élite y administracién turistica de la
época (1911-1936)>. Revista de
Estudios Turisticos, n® 163-164,
(2005), p- 31-54

—. «FEl primer suefio del turismo
espanol. Propaganday desarrollo
turistico en los afios veinte». Journal
of Spanish Cultural Studies, v. 13, n° 3
(2012), p. 234-259

NavASCUES PALACIO, Pedro. El arte
espaniol en el sello. Barcelona:
Lunwerg, 2003

REYERO, Carlos, y Mireia FREIXA.
Pintura y escultura en Espania,
1800-1910. Madrid: Catedra, 1995

ROMERO DE TORRES, José Luis.

Los barros malaguerios del Museo

de Unicaja de Artes Populares Meson
de la Victoria. Malaga: Unicaja Obra
Socio Cultural, 1993

SANCHEZ VIGIL, Juan Miguel. Del
daguerrotipo a la instamatic. Autores,
tendencias, instituciones. Gijon:
Trea, 2007

TEXIDOR, Carlos. La tarjeta postal
en Esparia, 1892-1915. Madrid: Espasa
Calpe, 1999

Torres GONZALEZ, Begona. Seleccidn
del Gabinete de Estampas del Museo
Romdnitico. Madrid: Ministerio de
Educacién y Cultura, 1999, p. 23

Una puerta abierta al mundo. Esparia
en la litografia romdntica. Catalogo de
exposicién. Madrid: Compariia
Literaria, 1994,

VALDIVIESO, Enrique, y José FERNANDEZ
LOPEZ. Pintura romdntica sevillana.
Sevilla: Fundaciéon Endesa, 2011





